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O melhor
 resultado 

em 24 anos 

O    
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística – IBGE divulgou, no início de 
março, os números finais do PIB de 2010. Em valores correntes, o volume 
chegou a R$ 3,675 trilhões. Isso significa uma evolução de 7,5% em relação 
a 2010, o melhor resultado desde 1986, quando alcançou o mesmo índice.

O crescimento da agropecuária (6,5%) se deve ao aumento de produção de vá-
rias culturas importantes da lavoura brasileira, com destaque para soja (20,2%), trigo 
(20,1%), café (17,6%), milho (9,4%), cana (5,7%) e laranja (4,1%).

Na indústria (10,1%), o destaque foi a extrativa mineral (15,7%), seguida pela constru-
ção civil (11,6%). Já a indústria de transformação cresceu 9,7%, enquanto a atividade de 
eletricidade e gás, água, esgoto e limpeza urbana teve expansão de 7,8%. Nos serviços 
(5,4%), os destaques foram as atividades de intermediação financeira e seguros e o comér-
cio, ambas com crescimento de 10,7%. 

Beneficiado pela retomada do crescimento econômico, os 7,5% de evolução do PIB em 
2010 também deve ser creditado à comparação com o resultado negativo de 2009, no auge 
da crise financeira internacional. Por isso, as perspectivas para este ano são positivas, mas 
não num patamar parecido com o do ano passado. O governo, aliás, está cortando custos e 
investimentos, focando o controle da inflação e a sustentabilidade do crescimento.

De qualquer forma, os números do PIB confirmam o excelente desempenho da economia 
brasileira. Tanto é que os nossos clientes estão se estruturando cada vez mais para acom-
panhar as demandas dos seus mercados de atuação. Da mesma forma, nossa Rede de 
Concessionários, presente em todo o País, está sempre pronta a dar o suporte necessário 
aos clientes, seja pela oferta da mais completa linha de veículos comerciais, como pelo 
mais amplo pacote de produtos e serviços de pós-venda. Isso reforça a nossa parceria em 
prol de excelentes resultados e de sucesso para todos nós. 

João Batista Saadi
Presidente da Assobens

EDITORIAL

O PIB
7,5%de
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O corte de R$ 50 bilhões no Orçamento Geral da União deste 
ano – anunciado, em fevereiro, pelo ministro da Fazenda, Guido 
Mantega, para ajustar a economia, permitindo a continuidade da 
trajetória de queda do déficit nominal e de redução da dívida pública 
– não afetou o Programa de Aceleração do Crescimento (PAC). Com 
isso, o País segue em sua rota de investimentos em infraestrutura 
nas áreas de transporte, energia, saneamento, habitação e recursos 
hídricos. Para os próximos quatro anos, a previsão é que sejam in-
vestidos mais de R$ 500 bilhões nessa segunda fase do PAC.

Ao lançar esse pograma, em janeiro de 2007, o Governo Fe-
deral assumiu o compromisso de fazer o Brasil crescer de forma 
acelerada e sustentada. O País passou a contar com um plano 
estratégico para resgatar o planejamento em infraestrutura, re-
tomar investimentos em setores estruturantes, fazer crescer o 
emprego e a renda, incentivar o investimento público e privado e, 
principalmente, construir a base necessária para sustentar o seu 
crescimento. Dessa iniciativa também fazem parte os estados, 
municípios e a iniciativa privada.

O PAC foi essencial para coibir os impactos da crise finan-
ceira que assolou os mercados internacionais em 2008 e 2009. 
No Brasil, diferentemente da maior parte dos países, o Governo 
Federal não reduziu investimentos. Todos os brasileiros ganha-
ram com isso, grande parte por serem beneficiados diretamente 
pelas obras que estão sendo realizadas e os demais, pelo efeito 
extremamente positivo que o PAC provoca na economia, gerando 
empregos e renda.

MATÉRIA DE CAPA

PAC, Copa do Mundo e Olimpíadas mantêm o setor da construção em alta no Brasil.

da construção
O ritmo firme

Demanda aquecida na construção pesada
Um dos setores que mais tem se beneficiado do ritmo aquecido 

da economia brasileira é o da construção pesada. Segundo relató-
rio do Comitê de Gestão do PAC, até dezembro de 2010, o progra-
ma concluiu 6.377 km de rodovias e outros 909 km de ferrovias. No 
setor de Petróleo e Gás foram 12 novos campos e 12 plataformas 
em operação, além de 3.776 km de gasodutos construídos.

Nas áreas de Habitação e Saneamento, 1.323 obras foram 
concluídas e 4.016 estão sendo executadas em todo o País, em 
parceria com governos estaduais e municipais.

Ao mesmo tempo em que dará continuidade aos investimen-
tos em infraestrutura geral, o PAC 2 priorizará as regiões metro-
politanas com investimentos que visam solucionar os problemas 
históricos que acometem as nossas cidades: urbanização de 
favelas, saneamento ambiental, mobilidade urbana, pavimen-
tação, drenagem e contenção de encostas, unidades de pronto 
atendimento (UPA), unidades básicas de saúde (UBS), pré-esco-
las, creches, postos comunitários de segurança e espaços de 
esporte, cultura e lazer.

Dentro desse contexto, há ainda que se destacar o incremento 
da atividade econômica que virá da realização da Copa do Mundo 
de 2014 no Brasil e das Olimpíadas de 2016 no Rio de Janeiro. 
Além disso, duas das maiores hidrelétricas do mundo estão sendo 
construídas hoje no Brasil: Santo Antônio e Jirau, no rio Madeira, 
em Rondônia; e Belo Monte, no Pará, cujas obras estão prestes a 
ser iniciadas.
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Cliente amplia a frota visando dar suporte à expansão e diversificação de seus negócios na construção pesada.

O     
caminhão pesado Actros da Mercedes-Benz foi es-
colhido pela FIDENS Engenharia, uma das maiores 
do setor de construção pesada no Brasil, com sede 
em Belo Horizonte, Minas Gerais, para ampliação e 

renovação de frota. O cliente adquiriu 50 unidades do Actros 4844 
K 8x4 basculante para severas operações fora-de-estrada e dois 
cavalos-mecânicos Actros 2646 LS 6x4 para aplicação rodoviária.

“Nossos estudos teóricos e o interesse pelas versões europeias 
do Actros começaram há mais de oito anos. Nas avaliações e nas 
visitas a atuais usuários do caminhão, percebemos que, em con-
dições operacionais similares às nossas, podemos alcançar um 
desempenho superior ao que temos hoje”, diz Luiz Henrique de 
Pinho, superintendente de Suprimentos, Logística e Manutenção 
da FIDENS. “Foi o que determinou a escolha. A tecnologia empre-
gada nos leva a crer nisso”.

Minasmáquinas presente na venda ao cliente
A negociação com o cliente foi realizada pela MINASMÁQUINAS, 

concessionário de Contagem, na Região Metropolitana de Belo Horizon-
te, em conjunto com a área de Vendas a Grandes Frotistas da Mercedes-
Benz. O lote adquirido inclui também 20 unidades do caminhão pesado 
2726 6x4 para utilização em diversas atividades da construção.

“A FIDENS é uma empresa que se destaca pela força, arrojo e ino-
vação tecnológica. A chegada do Actros à sua frota reforça a aprovação 
do mercado a esse avançado caminhão da nossa marca e reafirma a 
aliança perfeita entre o cliente, a MINASMÁQUINAS e a Mercedes-
Benz”, diz Alberto Correa, gerente de Vendas do Concessionário.

Com os novos caminhões, o cliente passa a contar com uma frota de 
mais de 440 veículos, sendo cerca de 150 da marca Mercedes-Benz.

“A expressiva venda para a FIDENS confirma o êxito do Actros 
4844 K 8x4 nas atividades da construção pesada, setor no qual este 
caminhão se destaca pela força, robustez, resistência e tecnologia 
avançada. Atributos, aliás, também reconhecidos nas severas ope-
rações da mineração”, diz Joachim Maier, vice-presidente de Ven-
das da Mercedes-Benz do Brasil. 

43 anos de atuação na construção pesada
Com uma experiência de 43 anos no setor da construção, a FI-

DENS posiciona-se, hoje, entre as 30 maiores do ranking nacional. 
Ocupa também a 23ª posição entre as 50 da categoria “Maiores e 
Melhores – Empresa Excelência de Minas Gerais”.

“Essa nova aquisição de caminhões Mercedes-Benz representa um 
investimento na ampliação da nossa frota para fazer frente ao cresci-
mento que temos vivenciado nos últimos anos, bem como à expansão 
e diversificação dos nossos negócios”, destaca Luiz Henrique.

Segundo Carlos Henrique Frauches, CEO da FIDENS, a diversifi-
cação de negócios envolve tanto a internacionalização da empresa, 
como a entrada em novos segmentos no Brasil, como a prestação 
de serviços para os setores de óleo e gás, energia e concessão de 
aeroportos e portos. “O mercado está aquecido com as obras do 
PAC, além das obras para clientes privados. A perspectiva é de cres-
cimento contínuo para os próximos anos e é nesse caminho que a 
empresa seguirá em 2011, consolidando cada vez mais suas con-
quistas”, reforça Carlos Henrique.

50 Actros off-road 
para a FIDENS

matéria de capa
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Fabricante da mais completa linha de 
caminhões do País, a Mercedes-Benz 
oferece ampla oferta de produtos para 
diversas atividades da construção. Os 
caminhões da marca destacam-se pela 
força, robustez e resistência nas severas 
condições fora-de-estrada dos canteiros 
de obras.

Actros 4844 8x4
O caminhão basculante Actros 4844 

8x4 tem capacidade para 48.000 kg de 
peso bruto total - PBT e 123.000 kg de 
capacidade máxima de tração - CMT. Sua 
capacidade de carga líquida chega a cer-
ca de 37.000 kg, dependendo do peso do 
implemento, o que permite a utilização de 
básculas com capacidade até 20 metros 
cúbicos.

O potente motor eletrônico OM 501 LA, 
de 435 cv de potência a 1.800 rpm e de 
214 mkgf de torque a 1.080 rpm, propicia 
ótimo desempenho com economia no con-
sumo de combustível.

O conjunto de suspensão é extrema-
mente robusto, com um conjunto de molas 
para 54.000 kg, capacidade super dimen-

sionada para a aplicação desse caminhão, 
que trabalha com folga mesmo em condi-
ções extremas de carga.

O caminhão dispõe de redução nos 
cubos e bloqueios transversal e longitudi-
nal dos diferenciais traseiros. Isso faz com 
que o veículo sempre tenha tração unifor-
me em todas as rodas traseiras, mesmo 
em condições desfavoráveis à tração.

O Actros 4844 K 8x4 vem equipado com 
o câmbio Mercedes-Benz G 240 de 16 
marchas com sistema semiautomatizado 
de troca de marchas, embreagem dupla, 
sistema de direção com assistência hi-
dráulica de duplo circuito, ABS, ASR, re-
tarder, função “Hill Holder” de assistência 
para partida em rampas e sistema auto-
mático de compensação de carga para os 
eixos dianteiros.

Caminhões Axor
A Mercedes-Benz oferece diversos mo-

delos de caminhões pesados Axor para 
as atividades da construção. No site da 
empresa (www.mercedes-benz.com.br), 
os clientes encontram um guia de aplica-
ções da linha Axor, onde estão destacadas 

as opções de motorização, capacidade de 
carga e tipo de implemento.

Na construção, os caminhões Axor são 
utilizados, por exemplo, no transporte de 
areia e pedra, tanto em rodovias, quanto 
em canteiros de obras, locais sem pavi-
mentação, pista de cascalho, topografia 
irregular e grandes aclives e declives.

Os caminhões Axor conquistaram o 
respeito do mercado por atributos como 
força, resistência e capacidade de carga 
para o trabalho pesado, bem como por sua 
tecnologia avançada, reduzido consumo, 
trem-de-força e componentes de longa du-
rabilidade, que são desenvolvidos e fabri-
cados pela própria Mercedes-Benz.

Para assegurar melhores resultados 
operacionais aos clientes, a Mercedes-
Benz oferece padrões cada vez maiores de 
tecnologia a essa linha de pesados, como 
a recente introdução do câmbio semi-
automatizado ComfortShift e do freio ABS 
como itens de série para modelos com mo-
tor de 12 litros da Linha Axor Premium.

Além da construção, os modelos Axor 
fora-de-estrada são indicados também 
para mineração, agroindústria, usinas de 

Marca oferece uma ampla linha de produtos para as severas atividades do setor.

Mercedes-Benz 
para a construção

matéria de capa
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açúcar e álcool e madeireiras. Esses ca-
minhões são oferecidos ao mercado nas 
versões cavalo-mecânico, basculante e 
plataforma, sendo utilizados também em 
multicomposições, como bitrem, rodotrem 
e treminhão.

2726 6x4 da Linha Tradicional
Já o caminhão pesado 2726 6x4 da Li-

nha Tradicional assegura força e robustez 
na construção civil e no transporte de con-
creto. Com versões betoneira e basculan-
te, oferece elevada capacidade de carga e 
resistência para o trabalho pesado. Com 
isso, aumenta a produtividade dos clientes 
nas severas operações fora-de-estrada.

As atividades da construção civil exi-
gem veículos com grande capacidade de 
carga, o que é atendido pelo 2726, que 
tem capacidade para 26.500 kg de peso 
bruto total - PBT e para 45.100 kg de capa-
cidade máxima de tração - CMT.

O 2726 6x4 também está disponível na 
versão plataforma, para serviços de apoio 
no campo nos segmentos da construção, 
mineração, canavieiro e madeireiro. Em 
todas as aplicações, demonstra resistên-
cia e durabilidade para encarar o trabalho 
pesado, com baixo consumo de combustí-
vel e excelente relação custo-benefício.

Caminhão pesado 2726: modelo é 
oferecido ao mercado em três versões.

O Actros off-road permite a utilização de básculas 
com capacidade até 20 metros cúbicos.

Linha Axor: força, resistência e capacidade 
de carga para o trabalho pesado.
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PRÊMIO

Mercedes-Benz venceu seis das sete categorias de ônibus do Prêmio Lótus 2011.

Pela sexta vez consecutiva, o OF 1722 é o “Chassi do Ano” do 
Prêmio Lótus, uma das principais iniciativas de reconhecimento de 
produtos e marcas do setor de veículos comerciais no Brasil.  

A vitória da Mercedes-Benz foi ainda mais expressiva. Ela ven-
ceu seis das sete categorias de ônibus, conquistando também os 
títulos de “Marca do Ano em Ônibus”, “Marca do Ano em Chassis 
Urbanos” e “Marca do Ano em Chassis Rodoviários”.

A Empresa também se destacou de forma significativa nas ca-
tegorias de produtos. Além de “Chassi do Ano”, o OF 1722 foi o 

“Chassi Urbano do Ano”, igualmente por seis vezes em sequência, 
desde seu lançamento, em 2006. Já o O 500 RS foi o “Chassi Rodo-
viário do Ano” pela quinta vez seguida.

Prêmios confirmam destacada liderança
Com a expressiva vitória no Prêmio Lótus 2011, a Mercedes-

Benz confirma a sua destacada liderança no segmento de ônibus, 
onde mantém cerca de 50% de participação de mercado.

“Este é mais um importante reconhecimento à qualidade e à 
rentabilidade asseguradas por nossa linha de produtos para trans-
porte de passageiros, a mais completa do País, com 14 modelos 
de chassis para ônibus urbanos e 10 modelos para ônibus rodo-
viários”, afirma Ricardo Silva, vice-presidente de Ônibus América 
Latina da Mercedes-Benz.

Segundo o executivo, os clientes da marca dispõem do mais 
completo pacote de produtos e serviços de pós-venda, com des-
taque para a ampla oferta de peças genuínas, produtos remanufa-
turados da linha RENOV e contratos de manutenção. “Além disso, 
contam com o atendimento e a assistência técnica especializada 
da maior Rede de Concessionários do Brasil, com mais de 200 pon-
tos em todo o território nacional”, diz Ricardo.

710 é o “Caminhão Leve do Ano”
Completando a excelente premiação da Mercedes-Benz, a Em-

presa conquistou ainda o título de “Caminhão Leve do Ano”, con-
ferido ao modelo 710 da Linha Tradicional, que chegou assim a sua 
décima conquista no Prêmio Lótus.

Com as sete vitórias deste ano, a Mercedes-Benz alcança 122 
prêmios nos 18 anos do evento realizado pela Editora Frota. Dessa 
forma, confirma sua posição de uma das maiores vencedoras des-
sa premiação, que leva em conta números oficiais de vendas ao 
atacado divulgados pela Associação Nacional dos Fabricantes de 
Veículos Automotores – ANFAVEA.

OF 1722 é o 
chassi do ano

Mercedes-Benz, “Marca do Ano em Ônibus” (1), OF-1722: “Chassi do Ano” 
e “Chassi Urbano do Ano” (2).

1    

2     
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Mercedes-Benz é a marca mais lembrada e preferida de caminhões e automóveis no Rio Grande do Sul.

A Mercedes-Benz foi apontada, novamente, a marca líder nas 
categorias montadora de caminhões e carro importado num levan-
tamento realizado no Rio Grande do Sul. O resultado foi anuncia-
do no último dia 1º de março, quando houve a premiação da 13ª 
edição do evento “Marcas de Quem Decide”, iniciativa do Jornal 
do Comércio, de Porto Alegre, em parceria com o instituto de pes-
quisa QualiData.

“Essa importante premiação confirma a ampla lembrança e 
preferência conquistadas pela Mercedes-Benz junto a empre-
sários, executivos e profissionais liberais do Rio Grande do Sul, 
público-alvo do levantamento”, afirma Tânia Silvestri, diretora 
de Marketing e Desenvolvimento da Rede de Concessionários da 
Mercedes-Benz do Brasil. “Entre as fabricantes de caminhões, a 
Mercedes-Benz foi o nome mais citado em onze anos seguidos 
nessa pesquisa anual. Entre os carros importados é a nona vez, 
sendo as oito últimas consecutivas”.

A pesquisa do DataQuali é feita com base em respostas espon-
tâneas de entrevistados escolhidos por sorteio entre os milhares 
de nomes cadastrados. Isso dá um significado ainda maior ao re-
sultado, demonstrando que a Mercedes-Benz está efetivamente 
na lembrança e na preferência dos gaúchos quando se trata de 
caminhões e automóveis. 

Levantamento abrangente
O “Marcas de Quem Decide” é um dos mais abrangentes levan-

tamentos sobre lembrança e preferência de marca realizados no 
Rio Grande do Sul. Foram mais de 500 entrevistados de 47 cidades 
do estado, ouvidos entre 23 de novembro de 2010 e 5 de janeiro 
de 2011. A pesquisa deste ano incluiu mais de 100 setores da 
economia, abordando produtos, serviços e empresas.

Na mente
dos gaúchos

Linha de produção de caminhões da fábrica de São Bernardo do 
Campo (1), Sedan Classe C 180 CGI (2).

PRÊMIO

1    

2     
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CAMINHÕES

Daimler Trucks lidera a venda de caminhões pesados nos EUA e na região do NAFTA.

A Daimler Trucks North America (DTNA) 
é líder de mercado no segmento de cami-
nhões pesados das classes 6 – 8 nos EUA e 
em outras áreas da região do NAFTA, área 
de livre comércio formada por Estados Uni-
dos, Canadá e México.

A Empresa anunciou que conseguiu au-
mentar suas vendas de caminhões dessa 
categoria em 2010, na região da NAFTA, 
para mais de 67.800 unidades. Isso elevou 
a sua participação de mercado para mais 
de 31%. A DTNA aumentou sua participa-
ção em dois pontos percentuais em compa-
ração com 2009, quando vendeu cerca de  
55.200 caminhões.

Considerando somente o mercado dos 

Estados Unidos, a DTNA também registrou 
um desenvolvimento muito positivo de 
vendas. Nas classes 6 – 8, comercializou 
cerca de 57.000 unidades (2009: 46.800), 
sendo a fabricante mais bem sucedida 
nesse segmento, com uma participação 
de mercado superior a 32% (2009: 30%).

Alto grau de aceitação da 
tecnologia BlueTec

“Nosso sucesso de vendas em 2010 ul-
trapassou o desempenho do mercado. Consi-
derando que os resultados do mercado como 
um todo foram apenas um pouco melhores do 
que no ano da crise, de 2009, a Daimler Trucks 
se beneficiou do alto grau de aceitação pelos 

Liderança em pesados 
na América do Norte 

Caminhão Freightliner, marca da Daimler Trucks

clientes de nossa testada e comprovada tecno-
logia BlueTec de motorização”, afirmou Martin 
Daum, presidente e CEO da  DTNA.

Os negócios da DTNA na Classe 8 desen-
volveram-se ainda mais positivamente. Em 
2010, a participação de mercado da empre-
sa na região do NAFTA foi de 32,4% (2009: 
30,9%) e nos Estados Unidos foi de 33,9% 
(2009: 31,2%). Graças a esse desempenho, 
a DTNA aumentou ainda mais sua lideran-
ça de mercado neste segmento.

A Daimler Trucks North America abrange, 
em sua área de atuação, a produção dos ca-
minhões das marcas Freightliner e Western 
Star, além de motores da Detroit Diesel e dos 
tradicionais ônibus escolares Thomas Built.
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Mercedes-Benz registrou 107% de crescimento na venda de caminhões pesados no primeiro bimestre de 2011.

A Mercedes-Benz é a marca de caminhão pesado que registrou 
o maior crescimento de vendas no Brasil no primeiro bimestre de 
2011. De acordo com o DENATRAN – Departamento Nacional de 
Trânsito, foram 1.986 unidades emplacadas em janeiro e fevereiro, 
o que significa um aumento de 107% no volume comercializado em 
comparação com o mesmo período do ano passado.

Esse resultado expressivo da Mercedes-Benz é muito superior 
ao que foi obtido pelo mercado total de pesados no Brasil, que su-
biu cerca de 37% nesses dois primeiros meses frente a 2010. Isso 
colocou a Mercedes-Benz na liderança do segmento de caminhões 
pesados, com 25% de participação.

“O sucesso comercial nesse início de 2011 comprova a maior pre-
sença da nossa marca no mercado de pesados, o que mais reflete o 
crescimento econômico do País”, afirma Joachim Maier, vice-presidente 
de Vendas da Mercedes-Benz do Brasil. “Revela também o reconheci-
mento dos clientes ao elevado padrão tecnológico oferecido pelos ca-
minhões da marca, especialmente os modelos Actros e Axor Premium, 
o que assegura a rentabilidade para os seus negócios de transporte”.

Segundo o executivo, o crescimento nas vendas  de caminhões 
pesados em 2011 confirma que o ritmo da atividade econômica bra-
sileira continua aquecido em áreas como mineração, grandes obras 
de infraestrutura, agronegócios e operações logísticas.

Maior linha de produtos e maior 
Rede de Concessionários

Para atender aos clientes que atuam nessas e em diversas ou-
tras atividades, a Mercedes-Benz oferece a mais completa linha de 
caminhões do País. Além disso, os clientes da marca contam com a 
maior Rede de Concessionários do Brasil, com mais de 200 pontos 
de atendimento em todo o território nacional. Isso assegura tran-
quilidade aos transportadores, que dispõem de assistência técnica 
especializada e reposição de peças em qualquer ponto do País, por 
meio do mais completo pacote pós-venda do mercado.

A marca que mais cresce 
na venda de pesados

Os pesados Actros e Axor: elevado padrão de tecnologia 
com rentabilidade para os transportadores.

CAMINHÕES
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Especial

Há um pouco de Mercedes-Benz em cada carro dos dias de hoje.

O      
desenvolvimento da segu-
rança veicular é o tema desta 
matéria que dá continuidade 
à série especial sobre os 125 

anos do automóvel. E também nesse as-
pecto, a Mercedes-Benz acumula grandes 
contribuições para os meios de transporte, 
reforçando seu espírito de pionerismo e 
inovação na engenharia automotiva.

A preocupação com a segurança dos au-
tomóveis faz parte do dia a dia da Mercedes-
Benz desde sempre. A longa experiência 
acumulada resultou em programas e estudos 
sistemáticos de desenvolvimento que foram 
agregando conquistas marcantes na trajetó-
ria da empresa.

O abrangente compromisso da Mercedes-
Benz é demonstrado claramente, por exemplo, 
em três marcos históricos alcançados em 2009: 
“70 anos de desenvolvimento em segurança”, 
“50 anos do habitáculo rígido de passageiros” 
e “40 anos da pesquisa sobre acidentes”.

Segurança passiva
No que se refere à segurança passiva, o 

foco dos especialistas da empresa é dar aos 
ocupantes do veículo a melhor proteção pos-

sível num eventual acidente. Um exemplo dis-
so é o compartimento rígido de passageiros, 
com áreas de absorção de impactos, que foi 
patenteado pela Mercedes-Benz em 1951 e 
entrou na produção em série, pela primeira 
vez, em 1959 nos modelos “rabo de peixe”  
220 S e no 220 SE. 

Os cintos de segurança e os airbags são 
outros marcantes exemplos de inovações que 
foram introduzidas na produção em série pela 
Mercedes-Benz como soluções originais para 
problemas da vida real. Hoje, estes compo-
nentes fazem parte da rotina dos motoristas. 
Isso explica porque se pode dizer que há um 
pouco de Mercedes-Benz em todos os carros 
dos dias de hoje.

Segurança ativa
A segurança ativa – aquela que atenua as 

consequências dos acidentes ou os evita por 
completo – está sempre no centro dos esfor-
ços dos especialistas para que atingir a meta 
de se dirigir totalmente sem acidentes.

Em busca desse objetivo, a Mercedes-
Benz desenvolveu várias inovações capazes 
de diminuir a gravidade de acidentes ou 
evitá-los totalmente. Os conhecidos siste-

Pioneirismo

segurança
e inovação em

mas eletrônicos ABS, de frenagem e ESP®, 
de controle da estabilidade, são desenvol-
vimentos da Mercedes-Benz que dão uma 
significativa contribuição para a redução da 
frequência dos acidentes. Estes componen-
tes de segurança ativa também são, hoje, 
equipamentos de série em muitos automó-
veis de várias marcas.

O sistema antibloqueio dos freios (ABS) foi 
introduzido em 1978 na Série 116 da Classe S, 
enquanto os airbags foram lançados em 1981 na 
série 126 da Classe S. A Mercedes-Benz trouxe 
o ESP® (programa eletrônico de estabilidade) 
em 1995, com a série 140 do cupê  Classe S, 
antes de ser gradualmente estendido às demais 
séries de automóveis da marca. 

Unindo as duas funções
A Mercedes-Benz foi a primeira fabri-

cante do mundo a unir funções de  segu-
rança ativa e  passiva em um só sistema, 
aprimorando assim o grau de proteção 
proporcionado aos ocupantes dos veículos. 
Isso se deu pelo lançamento do PRE-SAFE®, 
em 2002, o que abriu outro novo capítulo 
na história da segurança automotiva.

A Mercedes-Benz baseia seu desenvolvi-



15Assobens Magazine

mento de tecnologia de segurança 
no que realmente ocorre nos acidentes 
e também nas conclusões de atividades de 
pesquisa interna de acidentes. Dois exem-
plos concretos e inovadores dessa vocação 
para o pioneirismo mostram claramente a 
extensão dos benefícios assegurados a quem 
dirige um automóvel. O “Active Blind Spot 
Assist”, sistema de auxílio para os pontos 
cegos, ajuda o motorista nas mudanças de 
faixas nas vias. Já o “Attention Assist” utili-
za diversos sinais de alerta num momento de 
eventual sonolência ao volante. 

Do automóvel para os veículos 
comerciais

O freio ABS já há muito tempo equipa ca-
minhões e ônibus. No Brasil, desde 1990, está 
disponível para ônibus rodoviários e caminhões 
pesados, sendo item de série para os modelos 
Axor com motor de 12 litros.

Caminhão mais completo do mercado bra-
sileiro, o Actros trouxe para o Brasil uma série 
de inovações de segurança, como sistema de 
orientação de faixa de rolagem, sistema de 
controle de proximidade, assistente ativo de 
frenagem e freio eletrônico com ABS e ASR.

Início do programa de testes de segurança veicular (1971) (1), Em 1973, o primeiro crash 
test (2), O primeiro airbag frontal para o passageiro, de 1987 (3), Testes com o programa 
eletrônico de estabilidade ESP® (1995) (4), Os testes com windowbag, em 1998 (5).

2

3

1

4

5
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Nova marca de caminhões foi criada especificamente para a Índia.

A Daimler, maior fabricante mundial de 
caminhões médios e pesados acima de 6 
toneladas, apresentou, no último mês de 
fevereiro, sua nova e exclusiva marca de 
caminhões para o mercado da Índia, a Bha-
ratBenz, que oferecerá aos clientes daquele 
país uma gama completa de veículos de 6 a 
49 toneladas, atendendo várias aplicações.

A marca BharatBenz foi apresentada na fá-
brica de Oragadam, próxima a Chennai, na Ín-
dia. O anúncio foi feito por Dr. Dieter Zetsche, 
presidente do Conselho de Administração da 
Daimler AG & responsável pela Divisão Auto-
móveis; Andreas Renschler, responsável pela 
Divisão Caminhões e pela Divisão Ônibus; e 
Marc Llistosella, diretor administrativo e CEO 
da Daimler India Commercial Vehicles.

“Estamos passando uma mensagem cla-
ra com nossa nova marca de caminhões: a 
Daimler se sente em casa na Índia. Nossos 
caminhões BharatBenz  são a combinação 
certa do DNA da Daimler com o know-how 
do mercado da Índia. Esses caminhões serão 
desenvolvidos e produzidos para o mercado 
indiano e por colaboradores especializados,” 
disse o Dr. Zetsche.

Segundo maior mercado de 
caminhões médios e pesados

Segundo explicou Andreas Renschler: “A 
macroeconomia da Índia está em uma rota 
de crescimento nos últimos anos e estima-
se que venha a crescer entre 7 e 8% nos 

Daimler apresenta
a BharatBenz

próximos dez anos. Além disso, o país tor-
nou-se o segundo maior mercado no mundo 
de caminhões médios e pesados. Por volta 
de 2020, esperamos que a indústria indiana 
de caminhões venha a dobrar”.

“O portfólio da BharatBenz irá aproveitar 
toda a gama de conhecimentos tecnológicos 
da Daimler Trucks para melhor avaliar as ne-
cessidades específicas dos clientes indianos. 
Os veículos do segmento de leves estão ba-
seados na plataforma testada e comprovada 
do Fuso Canter, enquanto os pesados têm por 
base a plataforma de um de nossos cami-
nhões Mercedes-Benz. Com isso, os veículos 
BharatBenz foram customizados da melhor 
maneira às necessidades dos nossos clientes 
da Índia”, destaca Marc Llistosella.

A escolha da palavra “Bharat” para com-
por o nome da nova marca, juntamente com 
“Benz”, reforça o compromisso da Daimler 
Trucks de servir o mercado local. “Bharat” sig-
nifica “Índia” em vários idiomas daquele país.

A Empresa começará a produzir os novos 
caminhões em 2012, na fábrica de Oragadam. 
Ocupando cerca de 160 hectares, a planta 
também acomoda uma moderna pista de tes-
tes, que reafirma a promessa de qualidade e 
desempenho inigualáveis. Mais de um milhão 
de quilômetros de testes já foram realizados 
pela unidade.

Com o lançamento da BharatBenz, a Daim-
ler Trucks passa a contar com sua quinta mar-
ca de caminhões, ao lado de Mercedes-Benz, 
Freightliner, Western Star e Fuso.

Protótipos Bharat Benz em fase de testes.

CAMINHÕES 
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A Mercedes-Benz renovou, até 30 de junho de 2011, o con-
vênio com o Ministério do Desenvolvimento Agrário para o for-
necimento de caminhões leves 710 para a agricultura familiar 
no âmbito do Programa Mais Alimentos.

Por meio dessa ação, o Pronaf – Programa Nacional de For-
talecimento da Agricultura Familiar destina recursos para in-
vestimentos em infraestrutura da propriedade rural. Com isso, 
cria as condições necessárias para o aumento da produção e 
da produtividade da agricultura familiar.

Esse mecanismo de financiamento permite ao agricultor fa-
miliar investir em modernização e aquisição de máquinas e de 
novos equipamentos, correção e recuperação de solos, resfria-
dores de leite, melhoria genética, irrigação, implantação de 
pomares e estufas e armazenagem. 

No caso do financiamento de veículos de transporte de car-
ga, foi estabelecido um acordo entre o Ministério do Desen-
volvimento Agrário e a ANFAVEA – Associação Nacional dos 
Fabricantes de Veículos Automotores visando assegurar des-
contos em relação aos preços de mercado desses produtos.

Procure um Concessionário Mercedes-Benz e obtenha mais 

Programa Mais Alimentos

O caminhão médio L 1318 e o semipesado L 1620, modelos 
da Linha Tradicional da Mercedes-Benz, estão saindo de fábri-
ca, neste ano, com nova cor na grade frontal. Desde janeiro, 
essa pintura passou a ser em tom cinza e não mais na mesma 
cor do veículo.

O atual conceito de pintura da grade frontal já era utilizado 
pelo cavalo-mecânico LS 1634. A unificação de estilo contribui 
para uma melhor identificação visual dos caminhões com cabi-
na semiavançada da Linha Tradicional.

Nova cor da grade para L 1318 e L 1618

O caminhão leve 710 pode ser adquirido em duas 
versões de entreeixos: 3,7 ou 4,25 metros.

informações sobre a aquisição do 710 dentro das condições do 
Programa Mais Alimentos. 

NOTAS

L 1620 com a grade frontal cinza: visual ainda mais robusto.
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Campeão de vendas, o caminhão leve 710 assegura muitas vantagens para o transportador.

As vantagens
competitivas do 710

710, o “Caminhão Leve do Ano” no Prêmio Lótus 2011.

Com mais de 7,7 mil unidades comer-
cializadas no atacado em 2010, o cami-
nhão leve 710 é um campeão de vendas 
da Mercedes-Benz e também do mercado. 
Ele acaba de conquistar o título de “Cami-
nhão Leve do Ano” no Prêmio Lótus 2011 
(veja matéria na página 10), distinção que 
se baseia justamente nesse maior volume 
de vendas entre os leves.

Desde 1988, foram vendidas mais de 
90 mil unidades do 710 no Brasil, 25 mil 
unidades a mais do que os principais 
concorrentes da categoria no período. 
Modelo da Linha Tradicional, o veículo é 
reconhecido pela mecânica resistente, 
facilidade de manutenção, ampla oferta 
de peças de reposição e excelente valor 
de revenda.

Um estudo comparativo e um teste 
prático realizado pela Mercedes-Benz 
demonstram a vantagem do 710 frente ao 
seu principal concorrente:

• Torque até 6 mkgf superior, garantin-
do melhores retomadas e maior capacida-
de de subida.

• 1.100 kg a mais de Capacidade Má-
xima de Tração (CMT), o que atesta a ro-
bustez do trem-de-força.

• Freio-motor do tipo borboleta de série, 
que garante maior segurança e menor custo 
de manutenção (o concorrente não oferece 
este item nem mesmo como opcional).

• Melhor manobrabilidade e agilidade 
nas entregas, graças ao seu círculo de vira-
gem, que chega a ser até 2,2 metros menor 
do que o dos modelos da concorrência.

• Melhor acesso à cabina, graças ao seu 
degrau, mais largo e melhor posicionado.

• O 710 está apto para receber o 

comprimento de carroçaria mais usual 
de mercado (5,5 metros), o que o coloca 
em condição de igualdade em relação ao 
principal concorrente.

• O preço das peças da cesta básica 
(motor e freios) também é consideravel-
mente menor.
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Iguaçu, os principais itens de tecnologia 
desse caminhão e o Axor da Fórmula Truck.

O evento ShowBus é a atração na se-
ção de ônibus e no pós-venda destacam-

Para facilitar e agilizar o acesso dos ad-
miradores da Mercedes-Benz, bem como 
daqueles que têm interesse pelas novida-
des dos automóveis e dos veículos comer-
ciais da marca, a Empresa criou um acesso 
rápido aos seus vídeos do Youtube.

O link para o “Canal Mercedes-Benz no 
Youtube” está claramente identificado logo 
na página de entrada do site da Mercedes-
Benz do Brasil (www.mercedes-benz.com.
br). A partir dele é só navegar por muitas 
seções, como as de automóveis, cami-
nhões, ônibus e pós-venda.

O visitante do site pode registrar sua 
avaliação sobre os vídeos e enviar seus co-
mentários sobre o conteúdo, o que acentua 
a interatividade da ferramenta.

O canal permite que o usuário inscreva-
se para ser informado sobre novos vídeos, 
o que o mantém atualizado sobre as novi-
dades da Mercedes-Benz.

Atrações do canal
Na seção de automóveis, o visitan-

te encontra, por exemplo, vídeos sobre 
os 125 anos da invenção de Karl Benz e 
Gottlieb Daimler, segurança da Classe E 
e sistema Parkguidance de auxílio a ma-
nobras de estacionamento da Classe B, 
entre outros temas.

Em caminhões, lá estão vídeos sobre o 
lançamento do caminhão Actros em Foz do 

O acesso rápido a vídeos de veículos comerciais e de automóveis da marca.

Canal Mercedes-Benz
no Youtube

MARCA

se um comparativo de peças genuínas x 
peças piratas e a linha RENOV de peças 
remanufaturadas.

Vale a pena conferir. É só clicar!
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Unidade de Caxias do Sul tem capacidade para produzir 50 ônibus por dia.

O complexo industrial Ana Rech da 
Marcopolo, em Caxias do Sul, RS, uma 
das mais modernas fábricas de ônibus do 
mundo, comemorou 30 anos de atividades 
no último dia 20 de fevereiro. Inaugurada 
em 1981, a principal unidade da empresa 
tem capacidade para produzir cerca de 50 
veículos diariamente e já fabricou aproxi-
madamente 160 mil ônibus, entre micros, 
urbanos e rodoviários.

Com área total de 471 mil m² e área 
construída de 88 mil m², a fábrica possui 
mais de 6,7 mil colaboradores, conta com 
os mais avançados equipamentos e ins-
talações e recebeu, somente nos últimos 
três anos, mais de R$ 50 milhões em in-
vestimentos, especialmente para moder-
nização dos equipamentos, melhoria da 
qualidade, aumento de capacidade pro-
dutiva e para ergonomia e maior conforto 
dos empregados. 

A unidade de Ana Rech abriga também 
o Centro de Pesquisa e Desenvolvimento 
da Marcopolo, com mais de 300 técnicos e 
engenheiros dedicados à contínua evolu-
ção e aprimoramento dos modelos. Neste 
centro, é projetada a maioria dos mode-
los que rodam pelo mundo e também são 
produzidas as unidades especiais, conce-
bidas sob medida. 

A Marcopolo concentra em Ana Rech 
a fabricação de componentes e equipa-

mentos para os veículos, como poltronas, 
painéis de acabamento, laterais e reves-
timentos internos, entre outros. As peças 
produzidas são também enviadas para as 
demais unidades da empresa no Brasil e 
no exterior. 

O complexo industrial de Ana Rech 
conta ainda, desde 2003, com uma mo-
derna pista de testes, que facilita e torna 
mais rápido o desenvolvimento de novos 

Marcopolo: 30 anos de 
produção em Ana Rech

modelos, a implementação de mudanças 
e a detecção de eventuais falhas.

Além das áreas de produção, admi-
nistração, comercial e de engenharia, a 
fábrica de Ana Rech contempla um Cen-
tro de Treinamento para capacitação de 
empregados e de clientes, além de uma 
unidade da Escola de Formação Profis-
sional Marcopolo, para aprendizagem de 
menores da comunidade.
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ÔNIBUS

Uma das mais modernas fábricas de ônibus do mundo.
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Concessionário conclui as instalações de sua filial na Região Metropolitana de Porto Alegre.

Dando continuidade a um processo de moder-
nização e crescimento, em outubro do ano pas-
sado, o concessionário MECASUL transferiu a 
operação da sua ex-filial da cidade de Osório, no 
litoral gaúcho, para Nova Santa Rita, município 
da Região Metropolitana de Porto Alegre.

As instalações totalmente novas no atual 
endereço, que seguem o padrão de arquitetura 
da identidade corporativa da Mercedes-Benz, 
foram edificadas à margem da Rodovia BR 386, 
nr. 2.229, km 437, bairro de Berto Círio.

“Essa mudança nos trouxe um novo mer-
cado e novos desafios”, diz Emerson R. Chitto, 
gerente comercial da MECASUL. “Estamos 
agora numa área de grande desenvolvimento 
de logística, em função da localização estra-
tégica de Nova Santa Rita, que fica nas pro-
ximidades de Canoas, município com grande 
concentração de transportadoras, bem como 
do Polo Petroquímico de Triunfo e da refinaria 
Alberto Pasqualini da Petrobras”.

Caminhões pesados 
e ônibus urbano

Na área de caminhões, a filial de Nova Santa 
Rita atua principalmente com foco no segmen-
to de extrapesados rodoviários. “Aqui na BR 
386, estrada que liga as regiões produtoras 
do centro-oeste e noroeste do estado à capital 
Porto Alegre, há forte circulação de veículos ex-
trapesados”, destaca o gerente. “Para atender 
os nossos clientes e os transportadores que cir-

culam por essa rodovia, disponibilizamos uma 
ampla estrutura, totalmente nova e com uma 
equipe especializada”.

Há 14 anos, a MECASUL atende as 
empresas de ônibus urbano da Grande Por-
to Alegre. “Com a vinda para Nova Santa 
Rita, estamos ainda mais pertos dos nossos 
clientes, podendo atendê-los com a mesma 
qualidade de sempre e de forma ainda mais 
rápida”, explica Emerson. “Nesse sentido, 
contamos com a estrutura Center Bus, que 
se diferencia pelo atendimento a frotistas 

Mecasul em
Nova Santa Rita

rede

As instalações da Mecasul em Nova Santa Rita: adequação 
à identidade corporativa da Mercedes-Benz.

com foco especializado no negócio ônibus”.
A filial, que também atua no segmento 

de comerciais leves Sprinter, conta com 
uma equipe de 43 colaboradores. Suas ins-
talações incluem uma estrutura de atendi-
mento rápido na área de serviços, ampla 
área para estacionamento e para exposi-
ção de veículos novos. Possui 20 boxes na 
área de mecânica, 4 boxes na parte de fu-
nilaria e uma cabine de pintura. A area to-
tal é de 4,3 hectares, o que permite futura 
ampliação da área de oficina e peças.
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Empresa de Camboriú é referência no setor concreteiro de Santa Catarina.

Dia 11, 11 horas, 11 caminhões Actros. 
Como se vê, o número 11 tem um significado 
especial para a GEOTESC Fundações. Nesta 
data, em dezembro passado, foi realizada a 
inauguração do centro de eventos do Con-
selho Regional de Engenharia, Arquitetura e 
Agronomia – CREA em Itajaí, SC. O novo es-
paço ganhou o nome de José Urbano “Case-
ca” dos Santos, pai dos sócios da empresa.

Os 11 caminhões pesados Actros 2646 6x4 
- adquiridos junto ao Concessionário ITADISA  
- abrilhantaram uma grandiosa festa, que con-
tou com mais 600 convidados, entre clientes, 
amigos, fornecedores, políticos e autoridades.

Segundo Geraldo Goss, consultor de vendas 

do Concessionário, a GEOTESC já possuía um 
Actros 2646 6x4 em sua frota, adquirido antes 
mesmo do lançamento oficial. “Com base nos 
excelentes resultados alcançados com este 
veículo e na maior capacidade de transporte 
de carga, o cliente optou pelo gigante em tec-
nologia da Mercedes-Benz”, diz Geraldo. “Pe-
saram também o nível superior de conforto e 
a alta produtividade do Actros, além da longa 
parceria com a ITADISA, com a nossa marca 
e com o Banco Mercedes-Benz”.

Fundações profundas
Com sede em Camboriú, a GEOTESC 

atua no ramo de fundações profundas, na 

Itadisa entrega 11 Actros 
para a GEOTESC

REDE

modalidade de estacas tipo hélice contínua 
monitorada por computador. Trata-se de 
uma estaca de concreto moldada “in loco” 
e executada por meio de trado contínuo de 
injeção de concreto sob pressão. “No Bra-
sil, esta solução vem se popularizando ao 
longo dos últimos anos e a GEOTESC busca 
difundir o processo e, assim, permitir que 
seus clientes usufruam desta moderna téc-
nica, que alia rapidez, economia, seguran-
ça e proteção ambiental”, diz José Carlos 
dos Santos, filho de José Urbano e atual 
diretor da empresa, à qual está também 
ligada a GEOTEX.

Com mais de mil obras executadas no Sul 
do Brasil, a empresa tem sido referência no 
ramo de fundações do tipo hélice contínua, 
possuindo hoje 30 perfuratrizes  para todo 
tipo de situação.

Em sua fundação, em 1987, a empresa 
adquiriu quatro caminhões Mercedes-Benz 
L 1113 zero quilômetro. A paixão pela marca 
permanece até hoje, espelhada numa coleção 
de réplicas na matriz da empresa.

Confirmando sua confiança nos pro-
dutos da marca, a GEOTESC adquiriu, 
juntamente com os 11 Actros, mais 12 
caminhões semipesados 1718 da Linha 
Tradicional e dois pesados Axor 2831 6x4 
para a GEOTEX, passando a contar com 
mais de 300 veículos, frota essa 100% 
Mercedes-Benz.Capacidade de carga e produtividade são destaques do Actros nas atividades do cliente.
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de Trânsito (AET). 
O objetivo dessa medida é dar fluidez e se-

gurança ao trânsito nas estradas, que aumen-
ta consideravelmente durante os feriados. O 
descumprimento da determinação constitui 
infração grave, prevista no Artigo 187 do 
Código de Trânsito Brasileiro, com punição 
de cinco pontos na carteira de habilitação e 
multa de R$ 127,69.

De acordo com o calendário oficial do Bra-
sil, são considerados feriados nacionais as 
seguintes datas: 1º de Janeiro (Ano Novo), 21 
de Abril (Tiradentes), 1º de Maio (Dia do Tra-
balho), 7 de Setembro (Independência), 12 de 
Outubro (Dia de Nossa Senhora Aparecida), 
2 de Novembro (Finados), 15 de Novembro 
(Proclamação da República) e 25 de Dezem-
bro (Natal). São pontos facultativos, o Carna-
val, a Paixão de Cristo, Corpus Christi e o Dia 
do Servidor Público, em 28 de outubro. 

A exigência de tração 6x4 para CVC 
(Combinações de Veículos de Carga) com 
peso bruto total combinado – PBTC de 
57 toneladas, será controlada pela data 
de fabricação do cavalo-mecânico e não 
mais pela data do primeiro registro e li-
cenciamento. Isso é o que determina a 
Deliberação CONTRAN 105/2010, que 
revogou a Resolução 326/09.

Com essa nova decisão, os cavalos-
mecânicos 6x2 que tenham sido fabrica-
dos em 2010 podem ser registrados em 
2011 e utilizados normalmente em com-
posições do tipo “bitrem”.

A fim de oferecer veículos adequados 
às necessidades dos clientes, atendendo 
também às legislações vigentes, a Mer-

Bitrem 6x4: vale a data de fabricação

A Coordenação-Geral de Operações do 
Departamento de Polícia Rodoviária Federal 
proibiu, desde 23 de fevereiro deste ano, o 
trânsito de veículos longos nas estradas 
federais de pista única durante os feriados 
nacionais. A determinação foi publicada no 
Diário Oficial da União.

De acordo com a portaria, são conside-

Restrição a veículos longos nos feriados

Axor 2540 6x2: permissão estendida para bitrem, desde que o caminhão tenha 
sido produzido em 2010.

cedes-Benz conta com produtos 6x4 que 
se enquadram à norma do CONTRAN. São 

LEGISLAÇÃO

A restrição é válida para estradas federais de pista única.

eles os cavalos-mecânicos Axor 2640 6x4 
e Axor 2644 6x4 e o Actros 2646 6x4.

rados veículos longos as Combinações de 
Veículos de Carga (CVC), caminhões que pu-
xam dois ou mais reboques; os caminhões-
cegonha; e as Combinações de Transporte 
de Veículos e Cargas Paletizadas (CTVP), 
veículos especiais que transportam cargas 
de dimensões diferenciadas, como trator ou 
guindaste, mesmo com Autorização Especial 



Assobens Magazine26

guida, o grupo seguiu de balsa para San-
tos, onde assistiu à palestra “Perspectivas 
de negócios no Porto de Santos e os novos 
desafios com o pré-sal”. Após a palestra, 
os jovens participaram do evento “Obser-
vatório Portuário”, trajeto realizado com 
uma embarcação marítima. 

Durante o passeio os jovens conhece-
ram vários terminais portuários, como o 
Terminal Pesqueiro, Iate Clube de Santos, 
Dow Química, Cutrale, Cargil, TEAG (Ter-
minal de Exportação de Açúcar do Guaru-
já), TGG (Terminal de Granéis do Guarujá), 

TEV (Terminal Especializado de Veículos), 
Ilha Barnabé (Refinaria Presidente Bernar-
des), ABTL (Associação Brasileira de Ter-
minais Líquidos), Citrovita (Votorantim), 
Moinho Bunge, Teaçú Terminal Açúcarei-
ro, Terminal de Sal e Cocais (Terminal de 
Passageiros), entre diversos outros locais. 
Para finalizar, o grupo visitou o complexo 
de embarque de suco de laranja e maçã 
no Terminal da Citrosuco, maior exporta-
dor de suco do mundo.

“A visita ao Porto de Santos foi, sem 
sombra de dúvidas, a mais completa que 
a ComJovem São Paulo já realizou. Muitos 
jovens não tinham o menor conhecimento 
sobre sistema portuário e essa foi uma 
grande oportunidade para conhecer a roti-
na desta importante atividade econômica”, 
explica Ana Carolina Ferreira Jarrouge, vi-
ce-coordenadora da ComJovem Nacional.

Desenvolvendo lideranças
Criada em 2008 pela Associação Na-

cional do Transporte de Cargas e Logística 
– NTC&Logística, a ComJovem tem como 
objetivo a integração e capacitação dos 
jovens empresários e executivos, desper-
tando-os para futuras lideranças no setor 
de transporte de cargas e logística.

Entre as diversas atividades da ComJo-
vem destacam-se eventos e fóruns, bem 
como as visitas técnicas a indústrias e a 
polos econômicos, entre outros locais. 

NOTAS

Com o sucesso da iniciativa, ComJovem estuda nova visita ao porto de Santos.

Jovens empresários e executivos conheceram a rotina do maior porto da América Latina.

Com o objetivo de unificar informação 
e cultura, a unidade São Paulo da ComJo-
vem – Comissão de Jovens Empresários e 
Executivos do Transporte de Cargas e Lo-
gística realizou uma visita técnica ao Porto 
de Santos. O grupo de 28 convidados pôde 
conhecer de maneira dinâmica o ritmo in-
tenso do maior porto da América Latina.

O tour, que aconteceu no último dia 17 
de fevereiro, teve início no TECON (Ter-
minal de Contêineres da Empresa Santos 
Brasil), no Guarujá, considerado o maior 
operador de contêineres do País. Em se-

ComJovem no 
Porto de Santos
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A versão para corridas acentua a esportividade da Classe C.

Nova categoria do automobilismo brasileiro é a primeira competição monomarca da Mercedes-Benz.

Tem início no próximo dia 10 de abril, no Autódromo de Interlagos, 
em São Paulo, o Mercedes-Benz Grand Challenge, prova que faz sua 
estreia destacando duas grandes novidades. Trata-se de uma nova 
categoria do automobilismo brasileiro e também da primeira competi-
ção monomarca com automóveis Mercedes-Benz no mundo.

Criada e organizada pela SRO Motorsports Group Latin America, 
com aprovação da CBA – Confederação Brasileira de Automobilismo, 
a competição será disputada somente com automóveis Classe C da 
Mercedes-Benz. Ao todo, serão 22 carros, entregues às equipes com 
a mesma configuração de trem-de-força. Cada time cuida das demais 
adequações, visando obter o melhor desempenho durante as provas.

O principal objetivo da Mercedes-Benz com essa parceria é en-
fatizar a imagem de esportividade da Classe C, atraindo especial-
mente a atenção de um público jovem para este automóvel. Além 
disso, busca mostrar aos clientes e fãs da marca, num ambiente de 
competição, a alta performance e a confiabilidade do mesmo carro 
que eles conhecem e admiram diariamente nas ruas e estradas.

A criação da nova categoria reforça ainda a imagem da 
Mercedes-Benz como marca mundial de alta competitividade 
em provas de automobilismo.

Preparação dos carros para a competição
De acordo com a SRO, o trabalho de transformação do Classe C 

para as corridas passa por itens de segurança como santantônio, cin-
tos e banco de competição, redução de peso e um ligeiro aumento de 
potência, o que permite que os modelos entrem na pista com 245 HP.

O conjunto motor e câmbio será lacrado durante o ano, ou seja, não 
poderá ter suas características alteradas. E toda a manutenção será fei-
ta exclusivamente pela assistência técnica credenciada da categoria.

Esse formato permitirá igualdade de condições, fazendo do equilí-
brio a principal proposta do Mercedes-Benz Grand Challenge. “O novo 
campeonato é destinado apenas a pilotos não profissionais, criando o 
ambiente perfeito para quem deseja iniciar nas competições de alto 

Mercedes-Benz
Grand Challenge

desempenho ou para aqueles que contam com alguma experiência, 
mas não desejam conviver com os níveis de exigência das demais 
categorias”, comenta Antonio Hermann, sócio da SRO Latin America.

Transmissão pela Rede TV
Estão previstas duas provas de meia hora em cada uma das oito 

etapas da competição, uma no sábado e outra no domingo, como pre-
liminares do Campeonato Brasileiro de Gran Turismo. As provas de 
domingo serão transmitidas ao vivo pela Rede TV.

COMPETIÇÕES
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COMPETIÇÃO

Os caminhões Axor 2044 da ABF/Mercedes-Benz estrearam nova pintura para este ano.

Os caminhões Axor 2044 da equipe ABF/Mercedes-Benz es-
trearam novo visual na abertura da temporada 2011 da Fórmula 
Truck, ocorrida no último dia 27 de fevereiro, no Autódromo Inter-
nacional de Santa Cruz do Sul, RS.

Os dois Axor 2044 ganharam design ainda mais atrativo e arro-
jado, com pintura predominantemente preta e dourada. A carena-
gem, além de seguir o novo conceito visual, recebeu ajustes que 
melhoram a refrigeração dos freios, pneus e amortecedores.

Actros é destaque nos bastidores
O Actros 2646 LS 6x4 com cabina Megaspace, caminhão líder 

da indústria na oferta de avançada tecnologia para os clientes, 
é um destaque à parte nos bastidores da Fórmula Truck. Ele é 
o cavalo-mecânico que puxa a carreta com toda a estrutura e 
equipamentos da ABF/Mercedes-Benz na competição.

Para este ano, o Actros segue o estilo da nova pintura dos 
Axor 2044 de corrida.

A presença do Actros nos autódromos reforça a imagem de for-
ça, robustez e confiabilidade dos caminhões pesados Mercedes-
Benz, atestando seu êxito no transporte de cargas.

Axor com novo visual
na Fórmula Truck

Os novos caminhões: predominância das 
cores preta e dourada (1), Actros da equipe ABF/

Mercedes-Benz, atração à parte na temporada (2).

1

2

27.02 – Santa Cruz do Sul (RS)
03.04 – Rio de Janeiro (RJ)
15.05 – Caruaru (PE)
05.06 – Goiânia (GO)
03.07 – São Paulo (SP)
07.08 – Londrina (PR)
04.09 – Buenos Aires (Argentina)
09.10 – Guaporé (RS)
06.11 – Curitiba (PR)
04.12 – Brasília (DF)

Calendário da F-Truck 2011
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Calendário Nordeste (abril)

Local	 Concessionários	 Data 

João Pessoa (PB) 	Unidas	 31/03 a 01/04 

Natal (RN) 	 Reunidas	 06 a 08/04 

Mossoró (RN) 	 Reunidas	 11 a 12/04 

Caicó (RN) 	 Santorres	 14 a 15/04 

Fortaleza (CE) 	 Ceará Diesel 	 18 a 20/04 

Jaguaribe (CE) 	 Jaguardiesel 	 27 a 29/04 

Calendário Sul e Sudeste (abril)

O caminhão pesado Actros da Mercedes-
Benz – o gigante em tecnologia, conforto 
e segurança – mostrou a sua versatilidade 
de aplicação num dos maiores eventos po-
pulares do Brasil e do mundo, o carnaval 
da Bahia. Dois cavalos-mecânicos Actros 
puxaram os trios elétricos dos grupos Chi-
clete com Banana e Araketu no circuito 
Barra-Ondina em Salvador.

Numa parceria da Mercedes-Benz com 
a RODOBENS CAMINHÕES BAHIA, 
concessionário local, os cavalos-mecâ-
nicos foram utilizados pelas bandas du-
rante todos os dias do carnaval. O ritmo 
intenso dos desfiles dos trios elétricos 
exigiu robustez, resistência e confiabili-
dade dos caminhões, atributos assegura-
dos pelo Actros.

O visual arrojado, imponente e moder-
no da cabina Megaspace do Actros teve 
grande destaque, ganhando forte evidên-

Actros é atração no carnaval baiano

Com previsão de chegar a 60 cidades 
neste ano, o Mercedes-Benz Road Show, 

Novas etapas do Road Show 

Robustez e resistência do Actros sobressaíram no ritmo intenso dos trios elétricos.

cia junto a milhares de pessoas que parti-
ciparam do carnaval de rua na Bahia.

Além dos caminhões, a Mercedes-Benz dis-

ponibilizou duas vans Sprinter (uma de 20 luga-
res e outra de 17 lugares) para transporte dos 
integrantes dos grupos durante o evento.

CAMINHÕES

programa de demonstração de caminhões 
da marca para clientes tem prosseguimen-

to nas regiões Nordeste, Sul e Sudeste do 
País. Confira as próximas etapas!

Local	 Concessionários	 Data 

Uberaba (MG) 	 Prodoeste 	 04 e 05/04 

Lajeado (RS) 	 Apomedil 	 06 e 07/04 

Araguari (MG) 	 Araguari Diesel 	 07 e 08/04 

Caxias do Sul (RS) 	 Mecasul 	 11 a 13/04 

	 Uberlândia 

	 Caminhões e Ônibus 	

São Sebastião 
do Caí (RS) 	  

Pelotas (RS) 	 Savarsul 	 26 a 28/04 

Blavel	 15, 18 e 19/04

Uberlândia (MG) 	 12 a 14/04 
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NOTAS

Dia Nacional do Turismo e comemorações internacionais das Mulheres e do Consumidor. 

O mês de março registra datas comemora-
tivas importantes que homenageiam pessoas 
e atividades muito ligadas ao nosso dia a dia. 
Confira nessa matéria especial.

Dia Nacional do Turismo
No último 2 de março, foi comemorado o 

Dia Nacional do Turismo. O Brasil tem moti-
vos de sobra para festejar esta data. Além de 
seus já mundialmente conhecidos atrativos 
naturais – 8 mil km de praias, Amazônia, Pan-
tanal, Serra do Mar, parques nacionais  e mui-
to mais – o País vem se destacando cada vez 
mais na realização de grandes eventos. Haja 
vista, a Copa do Mundo de 2014 e as Olimpía-
das de 2016 no Rio de Janeiro.

De olho nas oportunidades que serão ge-
radas por esses megas torneios mundiais, 
uma importante iniciativa do Ministério do 
Turismo do Brasil é o investimento em qua-
lificação profissional. Um dos programas 
centrais oferece cursos profissionalizantes 
e de idiomas, atingindo mais de 300 mil 
pessoas no setor, como garçons, copeiras 
e motoristas de táxi.

Outra ação significativa do Ministério é 
a nova qualificação hoteleira. O sistema, 
baseado na experiência de 24 países, será 
um passo decisivo na profissionalização da 
hotelaria e dos serviços turísticos no País. 
Com a classificação, os hotéis brasileiros 
serão divididos em sete categorias: hotel, 
pousada, hotel-fazenda, hotel-histórico, 
cama & café, flat e resort.

Dia Internacional da Mulher
No Dia Internacional da Mulher, ocorrido 

a 8 de março, Irina Bokova, diretora-geral 
da UNESCO (Organização das Nações Uni-
das para a Educação, a Ciência e a Cultura), 
informou, por meio de mensagem no site do 
órgão, que essa data foi comemorada pela 
primeira vez há 100 anos, por diversos pa-
íses europeus. “Desde então, a celebração 
se tornou global e muitas conquistas foram 
alcançadas. Este dia é uma oportunidade 
de celebrarmos essas conquistas e nos 
mobilizarmos para os desafios que ainda 
temos pela frente”.

O Dia Internacional da Mulher de 2011 
foi inspirado pelo tema “Acesso igualitário 
à educação, à capacitação e à ciência e tec-

Um mês repleto 
de datas marcantes

nologia: O caminho para trabalhos decentes 
para mulheres”.

Dia Mundial dos Direitos 
do Consumidor

A data de 15 de março de 2011 tem um sig-
nificado importante para o Brasil. Além de se 
juntar a muitas nações pelas comemorações 
do Dia Mundial dos Direitos do Consumidor, o 
País celebra também os 20 anos de vigência 
do Código de Defesa do Consumidor (CDC).

Esse tema começou a ser discutido de 
forma mais concreta muitos anos antes, por 
meio da Assembléia Nacional Constituinte de 
1988, que, entre diversos temas de interesse 
nacional, incluía em sua pauta a temática da 
proteção e defesa do consumidor. 
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MBA para gestores do transporte urbano

O transporte público - em geral, o ônibus 
- é o meio de locomoção mais utilizado pelos 
brasileiros dentro das cidades. O índice de uso 
dessa modalidade chega a 44,3%, seguido por 
carro (23,8%), moto (12,6%) e a pé (12,3%).

Essas informações, divulgadas no final 
de janeiro, espelham a principal conclusão 
de um levantamento sobre mobilidade ur-
bana do Sistema de Indicadores de Percep-
ção Social (SIPS), atividade realizada pelo 
Instituto de Pesquisa Econômica Aplicada 
– IPEA, órgão do Governo Federal.

Com margem de erro de 5%, a pesquisa 
foi feita presencialmente com cerca de 2.770 
brasileiros de todos os estados do País.

Perguntados sobre quais as caracterís-
ticas para um bom transporte, os entre-
vistados citaram, por ordem de importân-
cia, a rapidez (35%), possibilidade de se 
deslocar com outros meios (13,5%), preço 
barato (9,9%) e conforto (9,7%), além de 

Pesquisa sobre mobilidade urbana

No último dia 1° de março, a NTU – Asso-
ciação Nacional das Empresas de Transpor-
tes Urbanos lançou, em Brasília, o Programa 
Gestão e Liderança em Transportes Urbanos. 
O objetivo é preparar profissionais do setor 
para os novos desafios que se anunciam.

No evento de apresentação, estiveram pre-
sentes representantes do meio acadêmico e 
empresarial, como Eugênio Mussak e Cláudio 
Moura e Castro, consultores e especialistas 
em educação, e Renan Chieppe, diretor-geral 
do Grupo Águia Branca, do qual fazem parte 
VITÓRIA DIESEL, LINHARES DIESEL e 
SAVANA, Concessionários Mercedes-Benz. 
Os três convidados participaram de um deba-
te sobre os novos desafios do setor.

O Programa Gestão e Liderança em Trans-
portes Urbanos é um treinamento que inclui 
um curso customizado de MBA para atender 
a demandas específicas do segmento, confor-
me o cenário de mobilidade urbana que pri-
vilegia o transporte sustentável em sintonia 
com a dinâmica das cidades e da população.

Além da NTU, a iniciativa conta com as 
parcerias do Ibmec (centro de excelência 
em economia e negócios), da UCT (Uni-
versidade Corporativa do Transporte) da 
Fetranspor – Federação das Empresas de 
Transportes de Passageiros do Estado do 
Rio de Janeiro e da Mercedes-Benz, que 
irá patrocinar uma viagem técnica à Europa 
no segundo módulo do programa.

NOTAS

diversos outros motivos.
O SIPS permite ao setor público es-

truturar as suas ações para uma atuação 
mais efetiva, de acordo com as deman-

das da população brasileira. As primeiras 
edições foram sobre justiça, cultura, se-
gurança e gênero. Ainda serão lançadas 
avaliações sobre saúde e educação.

O ônibus é o preferido da população brasileira para a locomoção nas cidades.
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